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BRIEF

El portafolio web tiene como proposito:

Mostrar

y creativas en

Posicionar a Gaby

Construir una identidad digital profesional y memorable.



BRIEF

El portafolio esta dirigido principalmente a:
o

B Agencias de marketing o publicidad.

& Productoras audiovisuales.

@ Clientes independientes.




BRIEF

Estructura del portafolio web

Inicio (Home):

visitante, vi iva y con Ia energia
caracteristica de la marca. Debe R

BImagen o video principal representat

ENombre de a productora imodia (Gaby).

8 Frase corta de presentacidn o propuiesta de vlor con un tono audaz y si filtros.
=i e i




BRIEF

Portafolio de proyectos:

Galeria visual de proyectos destacados.
B Organizacion por categorias (video, disefio, animacion, desarrollo web, etc.).
BImagenes o videos de cada proyecto.

8 Descripcion breve del proyecto.

@ Heramientas utilizadas.

 Objetivo del proyecto y resultados obtenidos.



BRIEF

Servicios:

tales como: Produccién audiovisual,

interfaces (U/UX).

animacion digtal, fotografi v



LELIIGETEER

IEF

creativas

il
, After Effects, Photoshop,

llustrator, Figma, Blender, etc.).



Contacto:

—El=t=



Redes y presencia digital:
1

Linkedin, Behance, Dribbble,
GitHub, YouTube, Vi liar la 3




BRIEF

Disefo visual del portafolio

0 transmitir Ia estética punk/grunge, enérgica y
colorida. Se aplicara:
8 (Lima , Rojo Rosa
Nedn #FFA3DO, Lila Grungs ja Fuego X

B Tipografias modernas, legibles y con caracter.
BDisefio dinamico, asimétrico y organizado.
ima videos y gréfi




BRIEF

Elementos clave

, cargar

y reflejar de



